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MotivationMotivation

• Katastrophale Überschwemmungen in Bayern 1999, 
2002, 2003, 2005, 2007, ....

• Erhöhte Gefahr von Hochwasser und Sturzfluten durch 
d Kli d lden Klimawandel

• Von Sturzfluten kann jeder betroffen sein!
• Nur ca 6 % der versicherbaren Gebäude gegen• Nur ca. 6 % der versicherbaren Gebäude gegen 

Elementarschäden versichert
• Staatliche finanzielle Hilfen grundsätzlich nur für nicht g

versicherbare Schäden
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Beschluss ÖffentlichkeitskampagneBeschluss Öffentlichkeitskampagne

Beschluss des Ministerrats vom 29.04.2008
zur Durchführung einer Öffentlichkeitskampagne zum 
Thema ElementarschadenversicherungThema Elementarschadenversicherung
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Konzeption der KampagneKonzeption der Kampagne

Ausarbeitung durch Arbeitsgruppe mit Vertretern von 
Wirtschafts- und Umweltministerium
Allianz und Versicherungskammer Bayern
GDVGDV
kommunalen Spitzenverbänden Bayerns
bayerischen Bankenverbänden
Haus und Grund Bayern e.V.
Werbeagentur
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Pressekonferenz zur Öffentlichkeitskampagne am 16.02.2009



Inhalt und DurchführungInhalt und Durchführung

• Flyery
• Internetauftritt www.elementar-versichern.bayern.de
• Anzeigen
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FlyerFlyer
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www elementar-versichern bayern de
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www.elementar versichern.bayern.de



AnzeigenAnzeigen
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WirkungWirkung

• Mittlerweile 28 Versicherungen und 120 Städte und 
Gemeinden beteiligt

• 1,4 Millionen Flyer verteilt
• 1 Million Kundenanschreiben
• Durchweg positive Rückmeldungen der 

VersicherungenVersicherungen
• Anlass für verstärkte Vertriebsaktivitäten
• Aufklärung und Information der Kunden• Aufklärung und Information der Kunden
• Steigerung Abschlussquote
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WirkungWirkung

Pressemitteilung der Bayerischen Staatskanzlei vom 04.08.2009:

„Der Erfolg der Kampagne hat bisher, so Zeil, alle 
Erwartungen übertroffen. Nach einer ersten Zwischen-
bilanz stieg die Abschlussquote um acht Prozent mitbilanz stieg die Abschlussquote um acht Prozent mit 
weiter zunehmender Tendenz.“
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ZukunftZukunft

• Kampagne wird fortgeführt
• Verstärkte Einbindung der Städte und Gemeinden
• konkrete Ansprache von Gewerbe- und 

Handwerksbetrieben
• nächste Evaluation 2011
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