BODEN 2.0 - BODEN GOES SOCIAL MEDIA

Klaus Kruse // 2016-10-20
Workshop im Rahmen der Konferenz ,,Lass uns Reden! Aus Liebe zum Boden>“
19. und 20. Oktober 2016, Bundespresseamt Berlin

Bundesverband @ Boden




Ablauf:

Theorie

» Vorstellungsrunde der Teilnehmer/Erfahrungen mit Social Media

» Theorie Social Media

» Ausgewahlte Social Media Plattformen werden vorgestellt

» Beispiele fur Social Media Seiten zum Boden

» ,ich komm zu FuR” (Helge Schneider) — Oder: was geht in Social Media...

» Strategie!

» ,,Der Ton macht die Musik” — Regeln zur richtigen Kommunikation

» Recht im Internet — Grundsatze

Praxisteil

» Zugangsdaten - Workshop-Benutzerkonten fiir Facebook, Twitter, Instagram
» Hashtag

> Ubung Facebook

> Ubung Twitter

> Ubung Instagram

» Wie kann Social Media fiir das Thema Boden genutzt werden?

» Nachrichten nehmen ihren Weg...

» Feststellungen zu Social Media und dem digitalen Wandel der Kommunikation




Social Media ist Austausch Kommunikation im Social Web

- Erweiterte Nutzung des Internets Soziales Netzwerk = Menschen vernetzen sich und

- Benutzer erstellen, bearbeiten und verteilen sagen Informationen weiter.
Inhalte selbst (sogenannter ,User Generated
Content”)

- Inhalte kommen nicht mehr nur von grof3en
Medienunternehmen, sondern auch von den
Nutzern!

Grundbausteine von Facebook

- Nutzer kommentieren, bewerten und empfehlen
weiter. Es entstehen Beziehungen und Netzwerke
(daher der Begriff ,,Social Media“)

Grafik: schwindt-pr

Das konnen Textbeitrage sein, Fotos, Videos, Links
oder Beitrage, die aus anderen Diensten
(Webseiten, Blog, Twitter etc.) importiert werden.
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- Moglichkeit sich zu vernetzen

<
Friherer
Mitarbeiter
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- Moglichkeit eigene Inhalte zu kommunizieren v
Mitarbeiter
> ® *o

- Moglichkeit zu kommunizieren und
Inhalte anderer zu teilen
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Web 2.0 €~ Social Media Qualitat der Inhalte im Web 2.0 / Social Web?

—> Der Begriff Web 2.0 beschreibt eine Sammlung Faustregel:
von neuen Web-Technologien und deren , y _
- Web 2.0 ist ein Schlagwort, das fur eine Reihe These:

interaktiver und kollaborativer Elemente des
Internets verwendet wird.

—> Hierbei konsumiert der Nutzer nicht nur den "
Inhalt, er stellt selbst Inhalte zur Verfluigung Inhalte”.
(Wikipedia).

Im Web 2.0 gibt es genauso viel ,,Schund” wie an
jedem Zeitungskiosk. Und genauso viele ,,wertvolle

GoogleTrends  Vergleichen

® social media ® web20 + Verdleich hinzufii
Suchbegriff Suchbegriff ergleic Inzutugen
Weltweit 2004 - heute * Alle Kategorien ~ Websuche

Interesse im zeitlichen Verlauf @
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Durchschnitt 01.01.2004 01.05.2008 01.09.2012

=» Der Begriff ,,Sozial Media” hat den Begriff ,, Web 2.0” allmdhlich abgeldst...
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Twitter (Mikro-Blogging-Dienst)
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e, e o Verbot vom Awroptase Geoucn ' ) - N
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TWEETS FOLGE ICH FOLLOWER GEFALLT MIR ..
3.788 371 444 1.356 2 Folgen
Tweets Tweets & Antworten Medien Neu bei Twitter?
Bundesverband Boden =
@BVBoden —— Bundesverband Boden GEVEoden - 2 Std Meide Dich jetzt an, um Deine eigene,
¢ i T personalisierte Timeline zu erhalten!
Der Bundesverband Boden vertritt ©) 444 ¢

fachliche, technisch-wissenschaftiiche
und rechtiiche Belange zum
Umweltmedium Beden. ™ e

facebook.com/BundesverbandB. oy Boden I
& bvboden.de Bund fir Umwelt und Naturschutz Deutschiand fordert Vielleicht gefallt Dir auch
] Beigetreten November 2012 L gegen #80 4 Akualisieren

#Boden #Bodenschutz... E Boden Infos
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Global Soil Week
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* Jeden Tag werden 500 Millionen Tweets versendet. Das sind 6.000 Tweets pro Sekunde.

* Der Tweet mit den meisten Retweets hat 3.33 Millionen RTs

* Twitter hat 310 Millionen monatlich aktive Nutzer.

* Eswurden 1.3 Milliarden Accounts erstellt.

*  Nur 550 Millionen Personen twittern.

* 500 Millionen Personen besuchen die Seite jeden Monat ohne sich einzuloggen.

* 80 Prozent der aktiven Nutzer benutzen die mobile Anwendung.

* 24,6 Prozent der verifizierten Accounts sind von Journalisten.

* 83 Prozent der Weltflhrer sind auf Twitter.

* Tweets mit Bildern erhalten 18 Prozent mehr Klicks, 89 Prozent mehr Likes und
150 Prozent mehr Retweets.




Twitter (Mikro-Blogging-Dienst)

= Angemeldete Nutzer konnen Textnachrichten bis

. . Nutzerwachstum von TW'mc—.r (ohne SMS-FGSK Followers)
max. 140 Zeichen senden und die anderer
B Monatlich aktive Nutzer (in Mio.) Veranderung ggu. Vorquartal (in %) @
empfangen 55 5

300
= |[ndem man die Textnachrichten anderer Nutzer

abonniert, entsteht eine Vernetzung
untereinander

250
200
150
100

= - ,Netzwerk aus Verfolgern & Verfolgten”
50

2013 2014 2015 Q4

= @Nutzername = Der angemeldete Nutzer wird epe o m
angesprochen und bekommt eine '
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Benachrichtigung dartiber

= #Schlagwort 2 Mit dem sogenannten , Hashtag”
kdnnen besondere Schlagworte , getaggt”
werden. Oft verwendet fiir Tweets von/lber

Konferenzen oder andere Veranstaltungen " Tweets (= Nachrichten = Updates)
* Follower (= Freunde, die meine Tweets

= d + Nutzername + anschlieRender Tweet 2> abonniert haben)

Personliche (nicht 6ffentliche) Nachricht an
einen bestimmten Nutzer * Following (= Freunde, deren Tweets ich

abonniert habe)

= Verwendung von Kurz-URL's - Hashtag # (=Tag)

= Bilder-Upload liber Twitter-Dienste




Facebook

4 Klaus  Startseite  Freunde finden

Seite < ichtigungen @ st i i Einstellungen Hilfe »

Registrieren

[Facebook erméglicht es dir,
> mit den Facebook ist und bleibt kostenlos,

Menschen in deinem Leben in Verbindung zu
treten und Inhalte mit diesen zu teifen,

§

Geburtstag:

Toulz] | Morat: (=] son] | Mo ot mr Bundesverband &
Boden e.V.

Welblich - Mannlich

@BundesverbandBoden

Startseite
Info ok Gefalt dir + Nachricht senden v | - Mehr +
l:«’:;::;;::,."*" Hr eloe Bertihmthel, eine fand oder win Fotos
Gefallt mir-Angaben # Status [8 F & Angebot, * v Gemeinschaftliche Organisation - Bad Essen
B fick - Durchgehend gedfinet
L(g Schreib etwas
Veranstaltungen LS
Reaktionsquote: 75 %, Reaktionszeit
Beitrage Mindestens 1 Tag 5
Shop Diese Woche Alle anzeigen eller, um das Banner 2
Notizen W Gt 517 Ml +1 iese Woche

* 1.13 Milliarden Menschen sind jeden Tag auf Facebook aktiv.

* Die groRe Masse (1.03 Milliarden) davon nutzt ein mobiles Endgerat.

* Aktuell gibt es 1.71 Milliarden aktive Facebook Nutzer — 15%, mehr als vor einem Jahr.
* 1.57 Milliarden Menschen nutzen Facebook auch mobil —20% mehr als vor einem Jahr.
* 967 Millionen Menschen nutzen Facebook nur noch auf ihrem mobilen Endgerat.

* Nutzerzahlen/Monat: 1,7 Milliarden (Juli 2016)

*  Aktive Nutzer / Tag: 1,13 Milliarden (Juli 2016)

* Likes pro Tag: 1,6 Milliarden (Marz 2014)

* Bilder pro Tag: 60 Millionen (Méarz 2014)

AuBerdem: 1 Milliarde Menschen nutzen den Facebook Messenger und im Messenger
werden jeden Monat 17 Milliarden Fotos verschickt
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1.712 Mrd. Facebook Nutzer, davon 338 Millionen in Europa

Monthly Active Users (MAUs)

In Millions

® Rest of World
e 1712
u

@® US & Canada

1317 1,350

967 Millionen ,Mobile-Only” Nutzer auf Facebook

Mobile-Only Monthly Active Users (Mobile-Only MAUSs)

In Millions
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o the number of our DAUS, motile

’ ::::'ia‘ o In.“.'n'nm Whatsagp, or Oculus Laam chebook

Q214 Q314 Q414 Qrs Q215 Q315 Q415 Q1é Q216

bl oy ML ar e o s w2 scme Excmtok ity EoUgh kil sops o e eson of i este o Lomc i Mossarigec

mobie app (and is 380 3 registered Facabook user) during the perod of measurement. The number iy Js do not include Instagram, fu ce book
WHALRARR. o OCUL URses LIRS hey would oheraise cusllly 88 Such usars based on their olhar scthdli on Facabos
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Google + Q_ Suchen El Anmeicen |

#  Ubersicht

#» Sammiungen

G+ BeiGoogle+ anmel...

M Feedback geben

—
=
_|
_l
m
>
-
>
(@
m
9 0)
@
O
N
)
O
@
()
—
m
+
-
_|
o~

© Hite
Beitrage von Spektrum der Wissenschaft

8 Spektrum der Wissenschaft » Offentiich X 9 Spekirum der Wissenschaft » Offentiich

Am 20.08. erscheint die erste Ausgabe von Spektrum der Ein Anwalt versucht sich an einem wissenschaftlichen

Pr;nzxp dass d‘g:! fihrende s Anu?e?;:“uben;re Fum Thema Seniidin derRectispreching

Registrierte Nutzer bei Google+ (in Mio.)
450
400 -
Coogle+ .o o
0@8 €+ isteine Website, die Privat-

350

personen und Unternehmen, Werkzeuge zur
300 .. . .

Verfligung stellt, um ein soziales Netzwerk zu
250 .

betreiben.
200 ,,Besonderer Vorteil“:
10 Bessere Platzierung bei Google
100

50
10
13, Jul 11 13. Okt 12 10.Jan 12 11. Apr 12 27.Jun 12 17.Sep 12

Grafik erstellt von Nico Kirch; www.socialmediastatistik.de




Video-Portale — z. B.

You{[Ili i Suchen Q Hochladen

— Favorisieren ] _
— Kommentieren Umweltbundesamt

- TEI Ien Ubersicht  Videos  Playlists  Kandle  Kanalinfo

.
A bo nnieren . = Erklarfilm: Wasserharte Angesagte Kandle
Erklarfilm: Wasserharte 1.134 Aufrufe vor 1 Monat
I Bundesministerium...
Wer kennt das nicht: Auf der & 2
< 3 Abonnieren
Waschmittelpackung sind
unterschiedliche Dosierungen fiir die
verschiedenen Wasserhéarten
angegeben. Doch was ist ei N .
= Wasserhrte? Beliebte Kanile
o - - . Was unterscheidet ,hartes von weichem Diiiwelibiiidisaril
vimeo Logge dichein  Videos hosten~  Anschauen~ On Demand v /ideos, Leute und mehr suchen @ Wassér™ et
nnieren

Wie hart ist mein Trinkwasser?

Videos Folgt Likes Mehr v m + Follow Und was muss ich bei hartem Wasser ..

1455 )

IASS Vimeo Channel =

Potsdam, Germany | Joined 4 Jahre ago

—
=
_|
_I
m

>
-
>
(@
m
9 0)
@
O

N
)
O
@
()
—
m
+
-
_|
o~

YouT)

* YouTube hat mehr als eine Milliarde Nutzer

* Taglich werden auf YouTube Videos mit
einer Gesamtdauer von mehreren hundert
Millionen Stunden wiedergegeben und
Milliarden Aufrufe generiert.

* Ungefahr 4 Millionen aktive User in
Deutschland laden Videos hoch, etwa 20
Millionen Nutzer besuchen YouTube im
Monat.

Science for sustainability: translating knowiedge into action

Our progression
Mehr lesen

Let's Talk About Soil - English

Better Save Soil - English
i < IASS Vimeo C! 6K plays

< IAS 1] 18.2K plays




mobile Foto-App Instagram

* Instagram ist ein kostenloser Online-Dienst zum Teilen von Fotos
= und Videos. Nutzer konnen ihre Fotos und Videos mit Filtern
e e versehen.
* Instagram ist eine Mischung aus Microblog und audiovisueller
Plattform und ermdoglicht es, Fotos auch in anderen sozialen
Netzwerken zu verbreiten.
* Zur Nutzung steht eine App fiir Windows 10, Windows 10
Mobile, Android und iOS zur Verfligung.

IN Mo,
INSTAGRAM:
AKTUELLE ZAHLEN

JUNI3 SEP'13 MAR'I4 DEZ'14 SEP'I5S JUN'16

21 162 23

Umweltbundesamt
nwelt,

» lautet de
Umweltbundesamtes ( Uf BA).
. Ist das UBA Deutschlands
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MONTHLY ACTIVE USERS
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Beispiele fiir Social Media Seiten zum Boden (eine Auswahl)
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Stiftung BioBoden B : Global Soil
= 2 odenkundliche .
Okologied ~  Bodenschutz  FOTHE & TIOMC  Genossenschal  Gesglschaft  ZUKUNMSEZhige  soils of Africa  Initative.
Landbau - SOL Urban t der Schweiz LandWIrtSChaﬂ @S0ilsOTAT @GlobalSoilBiodiversitylniti
@soelll @bodenschutzurban @natureundmore @BioBoden @>solls ca ative

Bodenwissen

im Handumdrehen

08000
@900

x

Soil Science Das Gokld ahabc.de Das European
i i i as Gola aer Magazin far Society for Soil
Boden-Memory  Boden.Infos People4Soil Save Our Soils ~ Society of j
i Belgium Erde Boden und Conservation -
@BodenMemory @boden infos @peopledsoil Fund @Solgclenceﬁelglum . Cafon s

Ssil &Y%

Science

. BDGNG D
v KNOWLEDGE.

ISIII
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Society of America EMPOWERING
GLOBAL SOIL
PARTNERSHIP TMNSFORMA‘I’ION.
it International Grounded - Soil
Societyor | UnonofSol  Geologischer  The Global Soil oy Initiative _ Film Festval in
o e Dienst NRW Partnership Week MutterBoden I heart Soll Berlin Nov. 18
@SSSAsoils sl RN @geologischerdienstnrw @globalsoilpartnership @mutterboden @IheartSoil and 21




»ich komm zu FuB“ — Oder: was geht in Social Media...

e®eeoeo Telekom.de LTE 17:17 v £ 26 %@ »
& facebook.com
Ueraane rrnimg nuouIrnimmIernuaeren Tenen

Helge Schneider

5 Std

O=D 2399 -
283 Kommentare 222 mal geteilt w—

Gefallt mir Kommentieren Teilen

https://www.facebook.com/helgeschneider/?fref=ts



https://www.facebook.com/helgeschneider/?fref=ts

Strategie & Planung!

Analysieren

* Ziele definieren: Was will ich erreiche?

» Zielgruppen definieren, wo finde ich meine Zielgruppe(en)
* Erganzt der Kanal das bestehende Angebot

* Welche Inhalte hatten Sie selbst gerne...

Planen

* Inhalte erstellen, Material sammeln (Text, Bilder etc.)
e Zeitabschatzung

* Kosten? Werbung fur den Kanal?

Los geht's

* Kanal bewerben

* Hinweise auf Website

* Vernetzen mit Partnern/Freunden/Mitgliedern,

* Fan und Follower anderer Seiten werden; liken und teilen
* Regelmalige Pflege, prasent sein und mitmachen

Prifen

e Ziele erreicht? Wenn nicht, warum...! — Monitoring
- Werkzeuge (z.B. TweetDeck, Google Alerts)

e Ergeben sich neue Maoglichkeiten




Checkliste Social Media

Interesse
wecken

1. Um was geht es?

2. Welche Botschaft/
Kernaussage soll vermittelt
werden?

3. Zielgruppe: Wen soll der
Beitrag erreichen?

4, Wo findet man
weiterfithrende
Informationen?

5. Bild, Infografik, etc. zur

. Community
Veranschaulichung

aktivieren

Umwelt
Bundesamt
Christoph Zinsius

Studieninhalte
wiedergeben

m Umweltbundesamt

Ein eigenes Auto verursacht hohe Kosten, j
Quarks & Co verrat Euch, wie viel Geld hr
ohne Auto sparen kénnt! Wann wurdet lhr

¥ Euer Auto abschaffen?

Link, Bild, Video
oder Grafik mit
weiterfiihrenden
Informationen

Sendungen - Quarks & Co - Wissen - WDR Fernsehen
Der Autonerkety soll sich big 2050 verdreifachen. Schon hewste
fahren tibar 44 Milionen Pkw auf deutschan Straflen. Das
bedeutet: Mehr Feinstaub, mehe Lirm und mehr Stau. Doch ein

| by b Ardn it Kir visde Meschon baim




»Der Ton macht die Musik” — Regeln zur richtigen Kommunikation

Regeln zur richtigen Kommunikation

e Zuhoren” — ein offenes Ohr...

* Bringen Sie sich ein —handeln...

e Geben Sie die Kontrolle ab — gelassen...
e Seien Sie ehrlich und transparent

* Denken Sie langfristig

* Reagieren Sie auf Beitrage - zeitnah...

AuRerdem:

e Muss es gesagt werden?

* Muss es jetzt gesagt werden?

* Muss es jetzt von mir gesagt werden?




Recht im Internet - Grundsatze

* Impressumspflicht
* Datenschutz

* Urheberrecht

e Bildrechte

etc.

Mehr Infos z.B.:

Christian Solmecke

J Social Media Recht

” Rechtssicher in sozialen Netzwerken unterwegs

https://www.wbs-law.de/wp-content/uploads/2015/12/Recht-im-Social-Web.pdf
...oder u.a. auch hier:

https://de.wikipedia.org/wiki/Internetrecht
http://www.rechtzweinull.de/
http://www.onlinemarketing-praxis.de/recht/rechtliche-grundlagen-fuer-social-media



https://www.wbs-law.de/wp-content/uploads/2015/12/Recht-im-Social-Web.pdf
https://de.wikipedia.org/wiki/Internetrecht
http://www.rechtzweinull.de/
http://www.onlinemarketing-praxis.de/recht/rechtliche-grundlagen-fuer-social-media

FACEBOOK, TWITTER & INSTAGRAM



Zugangsdaten

Workshop-Benutzerkonten fiir Facebook, Twitter,

Facebook
Name: klaus.kruse@bgr.de
PW: lassunsreden

Twitter
Name: klaus.kruse@bgr.de
PW: lassunsreden

Instagram
Name: ausliebezumboden
PW: lassunsreden

BT S (PR S v Oe
B

Chronik Info Freunde 1

Die Tesinehmerzahi ist auf 80 Persanen begrenz
gh

14

. ' Tweets Tweets & Antw
aus Liebe zum Boden

@Liebe_zum_Boden @ aus Liebe zum Boden
- Instagram

ausliebezumboden | poi sear

0 Beitrage 0 Abonnenten 1 abonniert

aus Liebe zum Boden

Instagram




Kai Gehring
@KaiGehring
#grine #Politik #MdB, im #Bundestag
aktiv fur #Bildung #Hochschule
#Forschung, liebt #Vielfalt #Essen
#Ruhrgebiet #Berlin,
#Sozialwissenschaftler #Que(e)rulant

Boden Infos @Boden_Infos
Fur mehr #Bodenbewusstsein
#auslLiebezumBoden

Was ist das eigentlich?

Das ist ein Hashtag

Bundesverband Boden @5VE
#auslLiebezumBoden -
bvboden.defimages/aktuell...

o ®

« erleichtern es Nutzern, « erschweren

mehr zum Thema zu Lesbarkeit und

finden / Monitoring Verstandlichkeit
« konnen die Reichweite « zuviele

steigern (besser Keywords

auffindbar —> potentiell
mehr Follower)

+ ermaglicht Twitterwall —
bei Veranstaltungen L

Christoph Zinsius




Einflihrung und arbeiten mit Facebook

* Anmelden https://www.facebook.com/

« Kurzer Uberblick tiber die Seitenstruktur

* Gestaltungsmaoglichkeiten

* Einstellungen (Sichtbarkeit, Datenschutz, ...

* Like setzen, Freunde hinzufligen (Beitrage, Seiten)
* Wie flge ich Inhalte hinzu — Text, Link, Foto etc.

* Beitrage mit und ohne Bild...

* Ausprobieren...

* Verbinden mit einem Twitteraccount

* Infos/Tipps zu Facebook:
z.B. http://allfacebook.de/

Interessenlisten (Listen) — Biindelung von Themenbereichen/-seiten



https://www.facebook.com/
http://allfacebook.de/

Einflihrung und arbeiten mit Twitter

* Anmelden https://twitter.com/

« Kurzer Uberblick Gber die Seitenstruktur

* Gestaltungsmoglichkeiten

* Einstellungen (Sichtbarkeit, Datenschutz, ...

* Like setzen, Freunde hinzufigen (Beitrage, Seiten)
* Wie fuge ich Inhalte hinzu — Text, Link, Foto etc.

e Beitrage mit und ohne Bild...

e Ausprobieren...

Tools:

TweetDeck
https://tweetdeck.twitter.com/
Hootsuite
https://hootsuite.com/de/
Tweeted Times
http://tweetedtimes.com/

Interessenlisten (Listen) — Bliindelung von Themenbereichen/-seiten



https://tweetdeck.twitter.com/
https://hootsuite.com/de/
http://tweetedtimes.com/
https://twitter.com/

Retweet: 3 Moglichkeiten

1. regular uber ,Retweeten”-
Funktion

— der Tweet erscheint
unverandert wie im
Original bei meinen
Followern.

Rhein-Neckar-Zeitung “RNZonlne 4 Std
) Umfrage: Mehrheit der Baden-Wrttemberger steht hinter
Bilcungsplan bit.ly/1ce4SsE ©
%] Retweetet von BUNDNIS90/DIE GRUNEN
Offnan

,RT“ voranstellen,
Absender und dessen
Tweet mit @ einfligen

Christine Buchholz ©ch_nuchhalz B Mai
BT @linksfraktion: Jan van Aken: Kampfpanzer fur Jakarta - flr die
Miederlande zu unmoralisch, flir Merkel gerade richtig...

Schiiefen #Antworten T3 Fetweeten W Favonsieran  *** Mehr

3. Tweet (evtl. verandert)
einstellen, am Ende in
Klammern ,via @xy"“

r hschellk “hszhelk etz

S d Schone finfograiik, reduziert und doch komplett: Wenn die Welt nur
aus 100 Menscnen bestehen wurde 1205eKunden.comy2013/05

finfoar... via @martingiesler

Sefolgt von Phillpp Ostrop und 3 andere

Offnen 4 Antworten T3 Retweeten W Favarisieren

(T13 Mehr

Umwelt
Bundesamt

Christoph Zinsius

- Direct message (DM) — nicht 6ffentlich direkte Nachrichten austauschen




Das @ in Tweets -1-

| . 1. Erwahnung: Ich adressiere andere
Twitter-Nutzer mit vorangestelltem @.
Sie sehen es in ihren ,Erwahnungen®,

"‘-—-"‘ll

: Dr. Thomas Feist ©drthomasfeist - 14 Std.
NG BMin Wanka bei ostd. MdB @TSchipanski @kretsc @PLengsfeld
” @manfred_grund ©

Konstantin v. Notz ©@KonstantinNotz - 4. Okt.
i‘ Schénes Erklarstlick der @sz zu #Eikonal + wie Bundesregierung offenbar

vorsétzlich @MdB_Stroebele falsch antwortete sueddeutsche.de/politik/geheim




Das @ in Tweets -2-

2. Antwort: Ich antworte einem Nutzer mit der
LJAntworten“-Funktion. Wer den beiden
folgt, kann das Gesprach auf seiner
Timeline sehen.

Dorothee Bar DoroBasr 16 Ma
A Warum flhlen sich Frauen von Barbie belastigt, angegriffen,

unterdrickt? Keine wird zum Kaufen oder Spielen gezwungen...
#maondigeBurgerin
Uffnen

Zweiter Gedanke ' zweiler gedanke 17 Ma
@DoroBaer Oh je, in welcher Weilt leben Sie denn...!7 Barbie ist Teil

des Problems = die sexistische Gesellschaftsordnung #aufschrei
= Retweetet von Dorothee Bar

® Gesprach verbergen
% Antworten t3 Retweeten W Favorisieren *** Mehr
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Christoph Zinsius




fE Starken

+ einfach einzurichten und zu bedienen

* erreichtviele Journalisten und
Multiplikatoren

* Links bringen Traffic auf die Website
» gut durchsuchbar / Monitoring

f g ' Schwachen

« zunehmende Vermarktung und
Werbung (sponsored tweets)

* Accounts werden gelegentlich
gehackt




g Chancen

* Pressemeldungen oder Medienbeitrage
verbreiten

« ermdglicht und vereinfacht Biirger-
Dialog auf Augenhdhe

* Inhalte erreichen potentiell enorm
hohe Reichweiten

* schnelle, spontane Reaktion maoglich

* auch passiv nutzbar

f1 Risiken
" « erfordert regelmafiige Aktivitat um hohe
Reichweiten zu erzielen
* private vs. dienstliche Nutzung
* ,Schnellschuss-Gefahr*

Christoph Zinsius

* kostetin dialogischer Nutzung viel Zeit




Einflihrung und arbeiten mit Instagram

* Instagram ist ein kostenloser Online-Dienst
zum Teilen von Fotos und Videos.
* Anmelden https://www.instagram.com/
» Kurzer Uberblick tiber die Seitenstruktur
e Gestaltungsmoglichkeiten
* Einstellungen (Sichtbarkeit, Datenschutz, ...
* Like setzen, Freunde hinzufliigen (Beitrage, Seiten)

eee00 Telekom.de LTE 15:38 7% 40%m )

* Wie flige ich Inhalte hinzu — Text, Link, Foto etc. e e

Roseggtal »

* Beitrage mit und ohne Bild...
e Fotofunktionen/Filter fur Fotos und Videos
e Ausprobieren...

Per Direktnachricht an &€
Freunde senden. 3

&

» Gefallt 93 Mal

umweltbundesamt
Wunderschdner

A Q @ O &~



https://www.instagram.com/

Wie kann Social Media fiur das Thema Boden genutzt werden?

v' Kampagnen

BRIDGING @

KNOWLEDGE.
cre . EMPOWERING aid infodienst e.
v’ Mobilisierung TRANSFORMATION. V.
. . Global Soil
v Informationsarbeit ;7’0 Week
BODEN

GGGGG SENSCHAFT

v Lobbyarbeit

v" Event-Kommunikation (vor, wéhrend, nach) GAR.TEN

v’ Selbstdarstellung % I

Bundesministeri
GLOBAL SOIL um fur Umwelt,
PARTNERSHIP NaturSChutZ,
Bau und
Reaktorsicherh

eit®

2000m2




Nachrichten nehmen ihren Weg...
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Tweet

30.10.12
09:35 Uhr
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PANCRANA

Umweltbundesamt-Prasident: Unwetter
werden hdufiger und heftiger

An sxinkms Unestise sois den Starm “Sandy™ In
on USA worgan sich ce BUrgar rach Ansicht
ase "

Jozhan

A e

9

warden hiutiper & heftiger®,
schrisb Flachass am Dianstag aut Twimarand
fogte e “Hurichss Sandy ist hen Bewsis' fur
can M imawander, abar arlagt im
Pragnesshomisee.”

B0 (4pd). A Qerene Utwater wia 088 Suem
“Sardy” In dan USA worden skch che Burger roch
ARl 0es Ceumscht UTrweliun Seaa - Fy el e JOohen Falaim gowdh hen musia s, “Sxtrene
Wettarore oryase werdan mausger B haSger, schreb Fissbarty am Denstag ou! Tatsar und figte an
“Hurbdan Sandy sl uen 'Beweds' fiy don KEnaendel, aber of eyt im Prognasebonmider.”

Experien dos UrandBund ssarries, des Deutscten WelioCion sies ung wolerer Behlnde s aolen an
Vorm Hag in Darin necs Forchu rost mu acyemen N D tachinnd

2 [10.15 Uhr] “Unwetter werden hiufiger und heftiger"

im An extreme Unwetter wie den Sturm "Sandy” werden sich die Blrger
nach Ansicht des deutschen Umweltbundesamt-Prasidenten Jochen

% Flasdarth gewdhnen massen. "Extreme Wetterereignisse werden hidufiger
& heftiger”, twiiterte Flasharth und figte an: "Hurlkkan Sandy ist kein
"Beweis' fir den Kimawandel, aber er iegt im Prognesekorridor.”

Artikel und Liveticker

30.10.12
10:15 Uhr

Interview im ZDF moma

331.10:12
08:25 Uhr




Feststellungen zu Social Media und dem digitalen Wandel der Kommunikation

v’ Social Media ist kein isoliertes Phdnomen oder eine Art Internet-hype, der nichts

mit der Lebenswirklichkeit der Menschen zu tun hat. Social Media ist im realen
Leben.

Social Media sind einfache Kommunikations-Werkzeuge (,, Mitmach-Web“), die
echte Menschen ganz real miteinander verbinden.

Social Media Plattformen (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube etc.) sind Teil
eines gesellschaftlichen Wandels durch die Digitalisierung und stehen nicht fir
sich.

Die Digitalisierung und Social Media gehen nicht mehr weg, sondern entwickelt
sich weiter. Plattformen kommen, andere gehen.

Das ,,Soziale” in Social Media bringt Menschen mit gleichen Interessen
miteinander ins Gesprach (ortsunabhangig). Die Intention ist Menschen
miteinander zu vernetzen.

Durch das mobile Internet begleitet uns die digitale Kommunikation tberall.

Dank an die Bloggerin Annette Schwindt
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Feststellungen zu Social Media und dem digitalen Wandel der Kommunikation

v" Der zentrale Begriff im Social Media ist der des Feeds. Ein (gefilteter)
Nachrichtenstrom aus verschiedenen Quellen (oben rein — unten raus).

v Auf Feeds beruht auch das Prinzip des , Folgens“ (abonnieren der Beitrage eines
anderen) im Social Web.

v' Weitersagen oder Teilen — Beitrage, die man selbst interessant findet werden
weiterempfohlen/geteilt.

v Immer wichtiger wird das richtige Informations-Management.

Dank an die Bloggerin Annette Schwindt
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