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Hintergrund

— ldentifikation abfallvermeidender PPS aufgrund von
Wissensllucken und Angebotsvielfalt schwierig

— Losung:

— QOperationalisierung von Voraussetzungen und
Rahmenbedingungen fur die Abfallvermeidung durch PPS

— Entwicklung von Kriterien auf Ebene der Produktgruppe, des
konkreten Produkts und des PPS (,System®)

— Abgrenzung zu anderen Konzepten
— ermoglicht Bewertung und Auswahl forderungswurdiger PPS
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Produktgruppenspezifische Kriterien

Kriterium

Begrundung

Seltene Nutzung

Begunstigt Konsumpraktiken wie Leihen
und Mieten anstelle von Individualbesitz

Hohe Qualitat und Haltbarkeit

Verhindert schnelles Verschlei3en und
Kaputtgehen

Hohe Anschaffungskosten

Macht im Vergleich glnstigere Miet- und
eihprodukte attraktiver

Niedriger Symbolwert fr
Nutzer/innen

Befordert die Akzeptanz der Nutzung
eines PPS

(...)

(...)

Quelle: IOW und Okopol
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Produktspezifische Kriterien

Kriterium

Begrundung

Standardisierung

Senkt Nutzungsvoraussetzungen und
erhoht Bedienungsfreundlichkeit

Aufristbarkeit

Erhoht die Anpassbarkeit an
individuelle Kundenwinsche

Verflgbarkeit von Ersatzteilen

Erhoht Reparaturfahigkeit

Recyclingfahigkeit,
Schadstofffreiheit, emissionsarm

Erhoht die allgemeine
Umweltfreundlichkeit

(...)

(...)

Quelle: IOW und Okopol
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Systemspezifische Kriterien

Kriterium Begrundung

Hohe Reputation und Sichert die mittelfristige Stabilitat des

Zuverlassigkeit Angebots

Einfache Nutzbarkeit Senkt Zugangsvoraussetzungen

Hohe Servicequalitat Erhoht die Kundenbindung und -
zufriedenheit

Vollstandigkeit und Erweitert (potenzielle)

Erweiterbarkeit des Angebots Kundengruppen

Gute Kommunizierbarkeit des Verbessert Marketingmaoglichkeiten

Funktionsprinzips und erleichtert Kundenansprache

(...)

(...)

Quelle: IOW und Okopol
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Vielen Dank.

Maike Gossen

IOW — Institut fir 6kologische
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