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Ziele im Energiebereich
> bezahlbare Energieversorgung fur alle Verbraucher
> freie Wahl des besten Angebotes fir alle Verbraucher

> neue Technologien + Markte mussen Verbrauchern nutzen
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Eurobarometer 367,
Dez. 2012:

“Inwieweit vertrauen Sie
den Angaben der Hersteller
uber die Umweltbilanz
ihrer eigenen Produkte?”
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...und grof3es
BEUC Informationsbediirfnis

Eurobarometer 367, Dez. 2012:

“Es ist einfach, umweltfreundliche Produkte von anderen Produkten zu
unterscheiden.”
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...und grof3es
BEUC: = Informationsbedilirfnis

Organisation

IPSOS-Umfrage in DE, NL, UK, IE, CZ, 2015
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Handlungsbedarf

 klare Kriterien, damit Okostromangebote wirklich zu einem
messbaren okologischen Mehrwehrt fihren

* irreflihrende Werbung und Produktprasentation vermeiden

 Zusatzlichkeit (“additionality”) von Okostromangeboten
garantieren, z.B. Investitionen in zusatzliche Neuanlagen,
Nachweis zusatzlicher THG-Einsparungen, mehr Naturschutz,
kontrolliert z.B. durch unabhangige Label



Erneuerbare-Energien-Projekt
BEUC 2015-2017

Ziel: Kapazitatsaufbau im BEUC-Netzwerk
* zu verbraucherfreundlicher Praxis bei Okostromangeboten

e zur Verbesserung der Transparenz von
Okostromangeboten

* Verbraucher bei einer nachhaltigen Produktwahl
unterstutzen

* Beratung von EU-Institutionen und
Beeinflussung 6ffentlicher Debatte




Beispiel GroRbritannien
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Green
Energy

Regulierungsbehérde Ofgem entwickelt Okostromkriterien

 Konsultationsverfahren zur Uberarbeitung des freiwilligen
“Green Energy Supply Certification Scheme” (GESCS) 2013

* Umfrage zu Verbrauchererwartungen an Okostrom:

“The extra you are paying for the green element must be clear. (...) it
should be spent on investing in renewables (...) in addition to what the
Renewables Obligation already covers.”

» verpflichtende Berichterstattung zu okologischem
Mehrwert bzw. Hinweis auf fehlenden Mehrwert ab 2015
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Vielen Dank fur Ihre
Aufmerksamkeit!

WwWWw.beuc.eu
energy@beuc.eu
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